Mostre come storie

&Qale%si;\lab Simona Cerrato, Frascati, 15 marzo 2018



Produzione di una mostra
le fasi
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INITIATIO




INITIATION
SCOPO

Identificare gli scopi e gli obiettivi a grandi linee



INITIATION

Approccio

Exhibition as:*
artifacts display
communicator of ideas
visitor activity
environment

*ref: Smithsonian



INITIATION

Risorse
Budget a grandi linee

Exhibit esistenti e da produrre
Professionalita necessarie (interne ed esterne)



INITIATION

Templ






CONTENT & DESIGN

Vision:

chi siamo noi?



The vision
‘The first floor gallery would be stripped

of its existing exhibitions. In their place e o T A Rae®
would be a small selection of particularly St L S | _] , /~
fine, iconic objects. Visitors would be given B AR o S T T e i R
every opportunity to enjoy the architecture T b (T LB MR CREE Tﬁl A 1

and ceiling paintings of the Central Hall,
either through personal or audio guided

tours, or through Museum literature.
Suitable seating would be provided to

encourage visitors to rest and contemplate.’

‘Insert good seating, quiet spaces, specimens displayed beautifully showing the wonder of
nature, interpret the architecture and the ceiling with new technologies, explore the specimens/

ceiling in relation to stories within History of Natural History and Humans and the Natural World.’



CONTENT & DESIGN
Target

a chi si rivolge la mostra?



CONTENT & DESIGN

Location
dove sara esposta?

qguanti metri quadrati?
con quali caratteristiche?



CONTENT & DESIGN

Temi e messagg!
Qual & il tema principale?
Quali saranno i sottotemi nel quale sara declinato?
Quali sono i messaggi che vogliamo trasmettere?



CONTENT & DESIGN
Tipo di esperienza

Educativa
Immersiva
Contemplativa
Interattiva

ecc.



CONTENT & DESIGN

Interpretazione dei contenuti
Qui si analizzano e dettagliano maggiormente gl

obiettivi e gli scopi della mostra definiti nella fase
precedente. Viene scritta la storia preliminare che
si vuole raccontare.



CONTENT & DESIGN
Opportunita

Esempi:

Mostrare un tema nuovo

Creare uno spazio di discussione

Coinvolgere nuovi target e creare nuovi legami
Valorizzare un’esperienza, un oggetto, un gruppo di
persone

ecc.



CONTENT & DESIGN
Rischi

Possono riguardare la location, gli exhibit, Il
pubblico, | contenuti e | messaggi, | media, | tempi,
Il budget



CONTENT & DESIGN
Media

Pannelli

Multimedia

Hands-on exhibit
Participatory exhibit
Pezzi o campioni originall
Riproduzioni

Macchinari

Spazi immersivi
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Zl Immersivi




CONTENT & DESIGN

Project team

Project manager (incluso tempi e costi)
Content developer

Esperti della materia

Architetto (o exhibition designer)

Grafici e disegnatori

Audience advocate

Esperti di media interattivi e special effect
Marketing

Evaluation

Consulente etico



CONTENT & DESIGN
Content developer

Concept e Narrazione

Ricerca contenuti

Ricerca immagini

Sviluppo contenuti nei diversi media
Scrittura test
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Marco Polo
Terra Madre 2014




MARCO POLO
SCOPO

Raccontare la spedizione e | suol risultati
Coinvolgere attivamente le comunita coinvolte nel
progetto

Promozione e visibilita



MARCO POLO

Exhibition as environment
Viaggio attraverso la Via della Seta con le tappe
principali della spedizione, | campionamenti svolti, |

prodotti locali, le bellezze ambientali attraverso le foto



MARCO POLO

Risorse
Budget a grandi linee: 20.000 euro

Exhibit esistenti: fotografie, video, prodotti locali
Professionalita necessarie: fotografi, video maker,
architetto, rappresentanti delle comunita

Templ

Inaugurazione 25 ottobre 2014
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MARCO POLO

Vision

Il progetto MarcoPolo si racconta a Torino con le tradizioni
gastronomiche della Via della Seta e la genetica del gusto.

Nove paesi, quaranta comunita visitate, oltre mille persone campionate.
Un progetto durato tre anni che ha ripercorso la Via della Seta sulle
orme di Marco Polo, alla ricerca delle radici genetiche del gusto. Un
viaggio di sapori, cultura, tradizioni ma anche (e soprattutto) di ricerca
scientifica. Tutto questo e MarcoPolo, un progetto unico nel suo genere,
che viene presentato al Salone del Gusto di Torino dal 25 al 29 ottobre

2014.



MARCO POLO
larget

Visitatori di Terra Madre
Adulti interessati ai temi della sostenibilita
Internazionale



MARCO POLO

Location
Salone del Gusto, Lingotto Fiere, Palazzo Oval , da

6H 082 a 6H 067, nella zona ASIA
Circa 300 metri quadri
Spazio aperto, molto luminoso € rumoroso



MARCO POLO

lemi e messaggi
T1: Siamo quello che mangiamo o mangiamo quello che
siamo?
La genetica del gusto

Genetica delle popolazioni

Basi genetiche delle preferenze alimentari, dell’olfatto, della vista e
dell’udito
Possibili applicazioni nella medicina



MARCO POLO

Temi e messaggi

M1 : Biodiversita umana
M2:. Complessita della ricerca genetica
M3: La scienza come attivita umana



MARCO POLO

Tipo di esperienza
Viene ricreato il percorso della spedizione attraverso 9
postazioni/banchetti e uno spazio conclusivo per incontri e
proiezioni. Permette di venire in contatto con le persone

(comunita e scienziati), i luoghi, le culture e i cibi dei nove
paesi attraversati.



MARCO POLO

Interpretazione dei contenuti

Attraverso l'incontro con I protagonisti della spedizione e alcune
esperienze dirette (test dell’'amaro) si scoprono le basi genetiche delle
preferenze alimentari, e le complesse relazioni con gli altri sensi (olfatto,
vista e udito). In modo naturale emerge il tema della genetica di
popolazioni isolate e della diversita umana. Occasione unica, la mostra
favorisce l'incontro con i rappresentanti locali dei paesi attraversati e i loro
cibi tipici. Durante le cinque giornate e previsto un calendario di eventi
scientifici e culturali.




MARCO POLO
Opportunita

L 'evento Terra Madre

La presenza delle comunita

La presenza degli scienziati della spedizione

La presenza della Lada Niva simbolo della spedizione
Sponsor

Documentazione originale della spedizione (foto e
documentario)



MARCO POLO
Rischi

Nessuno



MARCO POLO
Media 1

Banchetti per ogni paese






MARCO POLO
Media 2

Lada Niva
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MARCO POLO
Media 3

Gigantografie e fotografie







MARCO POLO
Media 4

Spazio eventi e documentario
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